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O Patio Beléem traz impresso em sua marca a
hospitalidade caracteristica do povo paraense. O
azulejo colonial portugués que a ilustra, mais do
gque um mero elemento grafico, caracteristico da
rica arquitetura colonial da cidade, resgata tambem
O passelo nas calcadas, o dedo de prosa com a
vizinhanca ao cair da tarde e a valorizacao cultural

de uma das mais belas cidades brasileiras. Uma
cidade que recebe atodos de bracos abertosecom
muito calor no coracao.
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Praticidade de poder encontrar um mix completo de lojas,
entretenimento e servicos em um unico lugar: clinicas, salao
de beleza, restaurantes, fast-food, vestuario, calcados, cama/
mesa e banho, eletro/eletrénicos, telefonia, petshop, bancos,
artigos para o lar, servicos publicos na Estacao Cidadania e

Mmuito mais.

Sempre pioneiro, o Shopping Patio Belem conquistou os
paraenses e se tornou o maior referencial do segmento em
todo o estado, firmando-se como o ‘Shopping do coracao

da cidade’.
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Localizacao privilegiada, em um dos bairros mais nobres
de Belem, o bairro de Batista Campos.

Proximo a faculdades, escolas, empresas e aos principais
hoteis e pontos turisticos da cidade.

Emseuentorno, circulammaisde 70% das linhas de &nibus
Interbairros.

/ona Primaria e Secundaria com oS bairros de maior
concentracao de renda de Belem.

1 milhao de habitantes em sua area de influéncia.




FIGHA TECNIGA

Data de inauguracdo: 27/10/1993

Numero de clientes/més: 1,5 milhao

Numero de clientes/dia: 50.000

Média de fluxo estacionamento/dia: 3.396
&

Area Construida: 86.611,28 m?

Area Bruta Comercial: 38.172,22 m*

Pisos de Lojas: 4
Vagas de Garagem: 851




6 Salas de
cinema stadium

12 Lojas-ancora

min m
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69,6%
Mulher

Acima de 65 anos 08%
De 55 a 64 anos 8,3%
De 45 a 54 anos 13,2%

De 35 a 44 anos 18,9%

De 25 a 34 anos 31,5%

De 15 a 24 anos 27,3% WWWWWWWM
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NAGEM SOL

TA NA MAO, TA NA SOL

om0 B tleitura

-
De mulher para mulher

Lazer e Gastronomia
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AnaCapri, Aramis, Arezzo, Avatim,

Bagaggio, Bel Cosméticos, Big X Picanha,

Biomundo, Bob’s, Bradesco, Bubblekill, Bunny's,

Burguer King, Cacau Show, Cairu, California Coffee, Calvin

Klein, Carmem Steffens, Casa Loterica, Cia Paulista de Pizza,

Clinica Vitalli, Chilli Beans, Chiquinho Sorvetes, Cia do Terno, Claro,

Clube Melissa, Colchdes Ortobom, Colombo, Constance, CS Club, CVC Turismo,

DAC Cosmeéticos, Damyller, Democrata, Depyl Action, Di Santinni, Doceria Delalg,
Drogasil, Emporio do Aco, Equatorial Energia, Espaco Laser, Euro, Extrafarma, Farmacia
Personale, Favorita, Ferrovia, FiChips, First Class, Flavored PopCorn, Fuel, Giraffas, GK
Fashion, Grao Culinaria Saudavel, Gregory, Habib's, Havaianas, Havana, Hering, IFix, lang
Chao, Ibyte, Joias Fabio, Kings, Kopenhagen, Laboratorio Amaral Costa, Lacoste, Lari's,
Lavanderia Amazon Clean, Le Postiche, Liquido, Loucos por Coxinha, Lug'’s, Lupa Lupa,
Lupo, Macgayver Tatoo, Mahogany, Mano Sa, MaoTai, Mardan, Mc Donald’s, Modeladores
Yoga, Monopolio Cambio, Mormaii, Mr. Kitsch, Mr. Pretzels, Multicoisas, Mundo Pet,
National Cambio, O Boticario, Oi, Oticas Carol, Oticas Chilli Beans, Oticas Diniz, Outlet
Lingerie, Overend, Padaria Gourmet Pao com Arte, Parmeggio, Picadilly, Piticas, Polishop,
Program, Puket, Quem Disse Berenice?, Rei do Mate, Reinafarma, Rommanel, Samsung,
Sapatinho de Luxo, Scala, Servicos do Futuro, Sestini, Skyler, Sobrancelha Design, Spé
SPA do Pé, Spoleto, Sr. Moustache, Studio Games, Subway, Taco, Tech Bentes, Track &
Field, Tim, Touch, Uata?!, Up to Date, Usaflex, Via Uno, Vita Sanus, Vivara, Vivo, World
Tennis, Yes Cosmeéticos, YesLaser e Zinzane.
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Padaria Pao Com Arte

Al. Sao Pedro / G1

ESTACIONAMENTO

e Acesso Rua Sao Pedro
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C&A

Avenida

Lojas Americanas
Riachuelo
Estacao cidadania
Sol

Torra

Acesso ao
Estacionamento

e Acesso Travessa Padre
Eutiquio.
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Le Biscuit
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Centauro
Golden Plaza
Restaurante Maria Belém
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Amazon Fantasy S
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SIGA 0 PATIO BELEM
NAS REDES SOCIAIS

ﬂ @PatioBelem

@PatioBelem n

@PatioBelem g

@PatioBelemShopping G

(91) 99233 4629
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CLIQUE PARA SEGUIR%
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