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Historia da marca

Expanséo da marca,
com lojas préprias
em pontos nobres

da cidade de
Sao Paulo

Primeira loja, aberta
no shopping D&D
em Sao Paulo

Fundagao
da marca

1998 1998

RAPIDEZ, QUALIDADE, PRATOS ESPECIALIS,
RECONHECIMENTO NO MERCADO.

INGREDIENTES DE SUCESSO

0 Rizzo Gourmet nasceu da imiciativa de dois grandes amigos
apaixonados pela boa gastronomia, Adriano Bermardes & Fabio
Maoro. S8o0 massas, risotos, grelhados e saladas saborosamants

preparados para 8 melhor escolha do cliente.

Com a ideia de ofarecaer aos clientes uma rede de cozinha
italiana que difundisse a cozinha moderna de gualidads,
o Hizzo Gourmet vem agradando mais 8 mais desde 1958,

quando abriu a primeira loja, no Shopping DED, em Sao Paulo.

1999 - 2008

Expansao
para o Brasil

Abertura
para franquias

2009 2015

Tudo & elaborado com extremo cuidado, desde a comunicacao
da marca, ate a composicao de cada refeigao. Um dos grandes
segredos do sucesso do Rizzo Gourmet @ ser o lugar certo para
quam quer comer bam, com a gualidade de um restaurante
gourmet & a preca justo. Os ingredientes sao0 sempre de
primeira gqualidade; massas de "grano duro arroz arborio,
molhos artesanais @ sem consarvantes, tomates " pellati™ e

carnes nobras.

580 mais de 15 lojas espathadas por Sao Paulo & pelo interior.

Agora chegou a sua vez de investir nesta receita de sucesso.



Produtos

VEJA O CARDAPIO DE PRODUTOS DO |
RIZZO GOURMET. E POR ISSO QUE OS_ f_,,
CLIENTES JA COMECAM A COMER "
COM OS OLHOS

caprese paillard ra
funghi

PENNE polpetione caesar



Perfil do cliente

OS CLIENTES VAO ADORAR O PRECO,
E TAMBEM...

( As receitas artesanais

@‘ A moderna culinaria italiana com a rapidez ((: Cardapio diversificado atendendo a
do fast food todos os tipos de clientes
(O gosto de comida caseira ® Precos e promocoes inigualaveis

(  As matérias primas de primeira qualidade
e sem conservantes



Perfil do cliente

EXECUTIVOS OU FAMILIAS, TRABALHO OU Vs
LAZER. NAO IMPORTA, TEM QUE SER FAST ﬁfga
E GOURMET 050 ©

45% homens

55% mulheres

Entre 20 anos e 60 anos
Classes A e B

O consumidor gasta em média R$ 27.50 por refeigiio

0] tlpl( o frequentador do Rizzo Gourmet é aquele que procura uma
¢do rdpida e gostosa a preco justo: que conhece a moderna cozinha
seus ingredientes nobres e valoriza o atendimento rdpido e
simpdtico

SUCESSO italian gourmet

receitas artesanais




VANTAGENS DE SER UM FRANQUEADO 5y
DA REDE RIZZO GOURMET = (i

Operacao simplificada que elimina a
necessidade de chef de cozinha

Equipamentos adequados para rapidas
|.3]‘|’*]}ut'ugﬁrs;

Cardapio com baixo indice de perdas
Desenvolvimento de novos produtos
Receitas exclusivas Rizzo Gourmet

Lojas com design moderno e sempre atual

Compras ¢ abastecimento atraves de
rfll'nl.‘l'{'t'hlr-[‘-ﬁ h{ln"llﬁ’lgﬂl']”ﬁ IH-'lLl Tl'.'lulf‘



Suporte da franguia

OS5 FRANQUEADOS RECEBEM TOTAL APOIO

OPERACIONAL E SUPORTE ADMINISTRATIVO DO g
SISTEMA RIZZ0 GOURMET DE FRANQUIAS g

Tornando-se um frangueado do Rizzo Gourmet vocé perceberd as indmeras

vantagens de fazer parte de um sistema de franguia moderno @ atuante.

Assessoria na localizacio e na negociacao do
ponto comercial

Elaboraciao do projeto arquitetonico

Programa de treinamento operacional e
administrativo

(om pl['l{m manuais de procedimentos
Consultoria de campo permanente

Software de gestio administrativa e
operacional:

Fornecedores homologados com
capacidade de fornecimento para
todo o Brasil

Apoio na implantacio da franquia

Produtos de facil manipulacio e
preparacac

Padronizacao dos processos
operacionais com fortes parcerias
com sens fornecedores exclusivos



Modelos de operagédo e Investimento

®

®

RIZZO

ITALIAN

RIZZO0O

TAL

0O SEU PROPRIO NEGOCIO E O SUCESSO ESTAO
MAIS PERTO DO QUE VOCE IMAGINA

GOURMET

AN

EXPRESS

Investimento de uma loja padriio:
a partir de R% 350 mil

{incluindo a taxa de franquia, fora o ponto
comercial e capital de giro)

Taxa de franquia:
a partir de R% 50 mil

Rovalties: 6% de faluramento
bruto

Fundo de propaganda: 2% de
faturamento bruto

Investimento de uma loja express:

a parlir de R%$ 200 mil
{incluindo a taxa de franquia, fora o ponto
comercial e capital de giro)

Taxa de [ranquia:
a partir de H% 10 mil

Rovalties: 6%
de faturamento bruto

Fundo de propaganda: 2% de
faturamento bruto

Faturamento médio mensal:
R"F 100 mil (loja padréo - shopping)

Margem média de lucro: 15% a 20%

Prazo médio de retorno de
investimento: a partir de 24 meses

{loja padrao de 30 m? a 35 m?)

Margem média de luero: 15% a 209%

Prazo médio de retorno de
mveslimento: a partir de 24 meses

DIFERENCIAIS

Foco em street centers, centros comerciais,
postos de gasolina e faculdades;

Operagao mais simplificada;

Cardapio reduzido;

Nao necessita equipamento de exaustao
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Loja Séo Bento
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Loja Tower Bridge




